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Obiettivi

L'obiettivo di questo corso & proporre, discutere ed analizzare insieme alcuni modelli perla gestione
commerciale e produttiva dell'impresa quali: statistiche commerciali e di produzione, modelli di
reporting perla gestione deifornitori, analisi dei flussi finanziari e previsioni di vendita.

Destinatari

Il corso erivolto figure professionali divario genere che abbiano necessita di: sviluppare capacita di
analisi dei dati, per comprendere se le proprie opinioni sibasano sulla conoscenza o su sensazioni
personali; analizzare puntualmente le informazioni provenienti dairepartiinterni e da fonti diverse
(produzione, area commerciale, logistica...), dai fornitori, dalla rete vendita e dal mercato (concorrenti,
dati economici e finanziari...); costruire modelli di calcolo con Excel e provvedere all’eventuale modifica
dei pianicommercialiin base a quantorilevato.

Contenutidel corso

¢ Funzionidicalcolo a espansione dinamica, perlaricerca ericlassificazione dei dati, periconfronti
temporali:

Funzioni Excel perla gestione delle aggregazioni temporali

Filtro, unici, testo.unisci

X, Confronta.X, PIU.SE

Funzioni di controllo degli errori

MS Excel: esempi di analisi e progettazione dei principaliindicatori di controllo:

Monitoraggio visite cliente, analisi delle offerte e percentuali di chiusura

Tempidirisposta e qualita delle forniture

Conformita e verifica delle spedizioni

Analisiandamento vendite:

e fatturato generale, margini e pagamenti, raggruppamenti per prodotto, area commerciale, cliente,
ecc..

¢ Analisi dei dati diandamento generale del mercato:

Analisi ABC dei clienti/fornitori/prodotto

Analisidel Mix di Prodotto

Modelli di Pricing e Strategia di Prodotto: Analisi Break Even e Simulazioni What-If

Risolutore EXCEL perla gestione di Simulazioni e Scenari di calcolo variabili

Forecast e pianificazione delle attivita commerciali

Quotadi partecipazione

Apagamento.

Calendario

27 febbraio e 6 marzo mattina 9-13.

Sededel corso

Online



Referente

Silvia Sturloni | Email: sturloni@cnafoer.it | Telefono: 3283514592

Docente

Orlando De Polito

Consulente aziendale e formatore su analisi dati e reporting; gestione progetti e Trasformazione
digitale. Dal 1998 opera al servizio delle imprese, conilruolo di analista e sviluppatore software in
ambiente VBA, Visual Basic, C#, Net; Temporary data manager perI’ottimizzazione dei flussiinformativi;
Project MAnager per progetti di trasformazione digitale e gestione dei processiformativi.
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